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1.1
KOHDERYHMAT

/? ARCTIC FACTORY



KOHDERYHMAT | TAPAHTUMAJARJESTAJAT

Tapahtumien tuottajat toimivat talla hetkella pitkalti omissa
kulmissaan. Tapahtumien tekijoilla tulisi olla yhteinen suunta
markkinointiin ja viestintaan, yhteistyon tekemiseen ja toisten
tapahtumien tasapuoliseen tukemiseen.
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Minkalaisesta avusta Markkinointi 83.3%

. . . 1
ja tuesta kokisit -
olevan eniten hyotya
tapahtuman kasvun Taloudellinen tuki 66.7%
2
kannalta? L |
Tuotannon ja kasvun tukeminen 50.0%
N
Tilat ja kaupunkifasiliteettien kehittdminen 33.3%
!
Tyévoiman loytaminen 33.3%
O
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Maarittele mielestasi "Yhteen hiileen puhaltaminen, tehokkaampi markkinointi,

1-3 tarkeinta tapahtuman houkutteleva sisalto*
avaintekijaa
kesatapahtuman

kasvun kannalta "“Yhteismarkkinointi"

"Markkinointi, lisaarvot, yhteistyo yrittajien kanssa”
"Markkinointi, lisaarvot, yhteistyo yrittajien kanssa”

"YleisOlle tietoisuuden saaminen, yhteistyo!
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Minkalaista "Yhteismarkkinointi, tiedottaminen (tietoisuus muiden
yhteistyéta eri tapahtumista), mahdollinen yhteen niputtaminen

kesatapahtumien markkinointimielessa”

kesken tulisi

mielestasi harjoittaa?
"Yrittajat Yhdessa, mukana urheiluseurat, yms. jarjestot. Kukaan

ei tekisi omia "kynsituliaan® yksikseen omissa nurkissaan.

"Yhteismarkkinointia, jotta jokainen tapahtuma saisi kunnolla
nakyvyytta ja vahvistaisi alueen vetovoimaisuutta!
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KOHDERYHMAT

PAATAPAHTUMAT

Tapahtuma Ominaisuudet Tarpeet
Kalottjazz & Blues -festival ° Monivuotinen tapahtuma ja vakiintunut kavijakunta . Nakyvyyden lisddminen

. Omat nettisivut ja somekanavat ) Markkinoinnin ja viestinnan tuki, yhteinen

° Oma brandli boostaarpingn _ . . .

, . Oman brandin vahvistaminen ja kasvattaminen
. Maksullinen tapahtuma
) Yhteistyon lisdédminen muiden alueen tapahtumien ja

Perapohjolan markkinat . Monivuotinen tapahtuma ja vakiintunut kavijakunta yritysten valilla - yhteen hiileen puhaltaminen

. Omat facebook sivut / facebook tapahtuma . R . .

) o s Laajemman kavijakunnan tavoittaminen
. Tapahtumalla ei vahvaa omaa brandia . ) . )
) T ) Ulkopaikkakuntalaisten tavoittaminen

° llmainen sisaanpaasy ° Aktiivisten kavijéiden innostaminen alueella
Twin City -festival . Monivuotinen tapahtuma ja vakiintunut kavijakunta ° Tapahtumien ja alueen houkuttelevuuden ja

R S ittak t tut esiintviat tunnettuuden lisddminen

uomen mi a" aayassa unnetut esiintyja Tekijoiden ja kavijdiden innostaminen
. Vahva oma brandi ° Kannattavuus
. Omat somekanavat, aktiivinen ymparivuotisesti o — Asennemuutos tapahtumien
paasymaksuihin
- . . . " - o — “Tornion tapahtumiin kannattaa laittaa

Torandan venetsialaiset ] Monlvuotlnlen tapahtuma ja vakuntulhut Iliavuakunta muutama raha, ovat sen arvoisia”

. Suomen mittakaavassa tunnetut esiintyjat

. Tapahtumalla ei vahvaa omaa brandia ° Kasvu ja kehittyminen

. Kattoyrityksen somekanavat, Facebook tapahtuma ° Jatkuvuus




KOHDERYHMAT
OHEISTAPAHTUMAT

Tarpeet

Tapahtuma Ominaisuudet
Pienemmat tapahtumat, . Jarjestetty jo aiempina vuosina
monivuotiset ° Kavijakunnasta osa vakiintunutta

° Tapahtuma kohdennettu tietynlaisille kavijdille

) Oma brandi olemassa, mutta ei vahva

[ ]
Uusi tapahtuma, . Uusi toimija alueella ja tapahtumakentalla
Aloitteleva ° Pieni tapahtuma / Uusi tapahtumakonsepti
tapahtumajarjestaja ° Kohdennetummin tavoiteltu kavijakunta

° Tavoitteet vuosittaiseen tapahtumaan jos ensimmainen vuosi

saavuttaa suosiota

° Ei verkostoja, tunnettuutta, kokemuspohjaa tai kanavia
Uusi tapahtuma, Osaava ° Vanha toimija, uusi isompi tapahtumakonsepti
tapahtumajarjestaja ) Kokemus tapahtumien jarjestamisesta alueella

° Verkostot, kanavat, tietotaito olemassa pohjana

° Tapahtumalla ei tunnettuuspohjaa

° Tavoitteet vuosittaiseen toimintaan ja kasvuun

Kertavuotinen tapahtuma

Uusi tapahtumakonsepti
Ei lahtdkohtaisesti aikomuksia jarjestaa myohemmin
(esim juhlavuosiliitannainen tapahtuma)

Tarvittavat tiedot, mahdollisuudet, infra ja resurssit
uuden tapahtuman luomiseen ja jarjestamiseen
Tukea uskaltamiseen ja riskin ottoon

Kaupungin tuki, muiden alueen toimijoiden tuki
Verkostojen kasvattaminen ja vahvistaminen
Tietojen kartuttaminen tapahtumien jarjestamisesta
Oman paikan hakeminen tapahtumakentalla

Yhteistyd muiden alueen tapahtumien ja yritysten valilla

Markkinoinnin ja viestinnan tuki, yhteinen boostaaminen
Tieto tapahtumasta mahdollisimman laajalle

Uuden brandin luominen ja tunnettuuden kasvattaminen
Tuki pienemmilla markkinointiresursseilla toimiville
tapahtumille

Kavijdiden kiinnostuksen herattaminen ja kasvattaminen
Uusien kavijakuntien saavuttaminen
Houkuttelevuuden ja tunnettuuden lisddminen
Innostaminen

Suosion ja hyvaksynnan saavuttaminen kavijoilta ja
alueelta — Jatkuvuus
Kannattavuus — resurssit vuosittaiseen jarjestamiseen




KOHDERYHMAT | TAPAHTUMAKAVIJAT

Tapahtumien loppukayttajien cli kavijoiden tiedot alueen
tapahtumista ovat puutteelliset, silla tieto tapahtumista ei tavoita
kavijoita tarpeeksi helposti ja tehokkaasti. Tiedot tapahtumista on

talla hetkella ripoteltu ympari somea ja nettia.
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KOHDERYHMAT | TAPAHTUMAKAVIJAT

Tapahtumakavijoiden asennoituminen tapahtumiin tulisi muuttua.
Tama muutos lahtee meista itsestamme.

Tapahtumien brandimielikuvien pitaisi innostaa kavijat tuntemaan
ylpeytta medn torniolaisista tapahtumista ja ottamaan omistajuutta
niista. Kavijoiden kautta tieto tapahtumista leviaa tehokkaasti ja
niiden haluttavuus kasvaa yhdessa tekemalla ja boostaamalla.
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KOHDERYHMAT
PERHEELLISET

Henkilo

Ominaisuudet

Tarpeet

ILMARI ISA

37 -vuotta, Tydssakayva, IT
2 lasta, jaettu huoltajuus
Lasten kanssa vietetty aika arvokasta. Kesalomalla
halutaan keksia arjesta poikkeavaa tekemista
e FEijaksa somea, mutta viettaa paivansa tietokoneella

Tarve lapsiystavallisille tapahtumille

Tarve helppoon ja nopeaan tiedon loytamiseen — mita, milloin missa
Tapahtumien kiinnostavuus ja monipuolisuus — Vaihtelevaa tekemista
kesaloman kaikkiin paiviin

Hauska ja helppo yhdessaolo

PIIA PERHEENAITI

° 45 -vuotta, Insinori

e Aiti, mies, 3 lasta, koira

. Harkitseva kuluttaja, mutta haluaa rentoutua
kesaaikaan ja myds hemmotella perhettaan

° Instagram ja facebook aktiivisessa kaytdssa.
Suhteellisen sujuva internetin selaaja

Tarve koko perheen tapahtumille

Helppo paikalle paasy

Ulkoilmatapahtumat kesalla suosiossa

Tarve suunnitella menoja etukateen, koska vanhempien lomapaivat eivat
ole samat koko kesaa ja liikutettavana on aina iso kasa lapsia

MARJA MUMMU

) 70 -vuotta, Elakelainen
° Isoditi,aviomies, kaksi lasta, 5 lastenlasta

e  Kun perhe saapuu vierailulle mummolaan, on tarkeaa,

etta he viihtyvat. Mummu haluaa viihdyttaa vieraitaan
Jja myos antaa lapsenlastensa vanhemmille vapaa
aikaa viemalla lapset kaupungille

° Ei ole sujuva teknologian kanssa

Tarve viihdyttaa lapsenlapsia

Perhe saapuu vilkkaasta Helsingista. Mummu haluaa etta perheesta
tuntuu aina hauskalta tulla mummolaan ja Tornioon vierailulle

Haluaa suunnitella kaikki vierailupdivat mahdollisimman hyvin etukateen,
etta voidaan nauttia toisten seurasta mahdollisimman paljon

Ei osaa kayttaa internettia. Tiedon haku tapahtuu perinteisin menetelmin




KOHDERYHMAT
YKSINELAJAT

Henkilo

Ominaisuudet

Tarpeet

OILI OPISKELIJA

24-vuotta

Opiskelija, tradenomi

Harkitseva rahankayttaja, elaa toistaiseksi pitkalti tuilla
ja saastailla

Musiikki ja matkailu kiinnostaa

Aktiivinen somettaja

Tarve vauhdikkaisiin ja viihdyttaviin tapahtumiin

Kesan isoimmat tapahtumat suunnitellaan etukateen

Hyva hinta-laatu suhde. Rahaa ei ole kaytettavana mahdottomasti, joten
sille pitaa saada vastinetta

Tarve rentoon ja hauskaan ajanviettoon ystavien kanssa

Etsii mieluiten tietoa somesta

KALLE 30 -vuotta ° Suunnitelee kesansa spontaanisti
KAVERILLINEN Opiskelee, kesatodissa ) Tarve uusien kokemusten hankkimiseen ja uusissa tapahtumissa
Kuluttaa kesalla aikaa téiden ohessa mahdollisimman kaymiseen. Kaveriporukka kay pienemmissa vahemman tunnetuissa
paljon ulkona ollen ja kaverien kanssa tapahtumissa niiden usein ainutlaatuisemman ilmapiirin takia
. Musiikki, liikunta ja uusien kokemuksien hankkiminen ° Tarve ulkoilmassa olemiseen
kiinnostaa. ° Tarve kokemuksiin joista saa hyvia tarinoita
TERO ° 40 -vuotta . Tarve ottaa rennosti ja paasta tuulettumaan téiden valissa
TYOSSAKAYVA . Seurustelusuhteessa ) Tarve viettaa aikaa seurustelukumppanin kanssa
. Asfalttimies ° Helppous ja rentous
[ ] [ )

Suuri osa kesasta kuluu tyémaalla. Téiden valissa on
kuitenkin kiva tuulettua ja silloin rahaakin voi
kuluttaa

Moottoriajoneuvot kiinnostaa. Samoin kokkaus

Vuosittain tapana kayda samoissa tapahtumissa. Isojen tapahtumien
ohessa olisi kuitenkin mukava tehda my®os jotain uutta

Ei halua maksaa mahdottomia itse tapahtumista. Vapaa aikaa voi viettaa
ilmaiseksi kotonakin.




KOHDERYHMAT
KOTIMAAN MATKAAJAT

Henkild Ominaisuudet Tarpeet
THA e 27 -vuotta, Kirjanpitaja ) Tarve tehda spontaaneja ja nopeita lomatekemis loytoja
TAMPERELAINEN e Avoliitossa . Tekemista nopealla tahdilla — ei ehdi odottaa paivakausia
e  Saastelias rahankayttaja. Kokemuksia edukkaasti. yhdessa kohteessa ennen kuin matka jatkuu eteenpain.
e Lomamatkailu omalla autolla ajellen seka kotimaassa, etta Tarve helppoon tiedon l&ytymiseen netista
ulkomailla on paras tapa saada uusia kokemuksia. Pysahdys . Etsii unohtumattomia kokemuksia hyvalla hinta-laatu suhteella
Jja yopymispaikat maarittyvat yleensa nopealla aikataululla ja
mielenkiintoisten tekemisten mukaan. Erikoisuus kiinnostaa
0OSSI e 40 -vuotta . Tarve keksia hauskaa ja viihdyttavaa tekemista perheelle
OULULAINEN . Perheenisa, vaimo, 2 lasta Toisaalta tarve viettaa yhteista aikaa vaimon kanssa
e  Vakiintunut elama omakotitalossa . Tarve suunnitella etukateen. Mita tekemista lahialueilta loytyy?
. Hyvin toimeentuleva, joten kokemuksiin ja lomailuun voidaan Soveltuuko nuorisolle? Soveltuuko paivareissuksi vai kannattaako
kuluttaa rahaa. reissuun varata enemman aikaa (ja yopaikka)?
° Lapset parjaavat jo itsenaisestikin ja touhuavat paljon Tarve rentoon ajanviettoon kesalomalla
kaverien kanssa. Vaimon kanssa olisi kiva viettaa lomaillessa Tarve loytaa vaihtelua vakiintuneeseen arkeen silloin kun siihen on
myos kahdenkeskista aikaa ja lahtea irti arjesta hyvin aikaa
2 (e] 60 -vuotta ) Tarve loytaa paikka matkailuautolle
PELLOLAINEN Vaimo, lapset aikuisia, 2 lapsenlasta Tarve lOytaa tietoa myds muualta kuin netista
elakeika haamottaa. Kesalomarutiinit ovat tulleet jo vaimon . — pari tykkaa ensisijaisesti tutkailla ymparistdéaan ja loytaa sita

kanssa tutuiksi

. Asuntoautolla lahdetaan kiertamaan kotimaata, Matkalla
muutamat vakikohteet ja sukulaisvierailut, mutta tekevat
myos yllatyspysahdyksia kohteiden valissa, jos se vaikuttaa
kannattavalta ja mielenkiintoiselta vaihtoehdolta

kautta merkkeja alueen tarkeimmista aktiviteeteista. Saattavat
tiedustella vinkkeja myos paikallisilta yrittdjilta joiden liikkeissa he
esimerkiksi ruokailevat

° Tarve kokea aitoja ja mielenkiintoisia paikallisia kokemuksia
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- VISIO JA TAVOITE
KESATAPAHTUMAKOKONAISUUS

Yksittaisten tapahtumien markkinointi ei tavoita laajemmalta alueelta
ihmisia. Nyt rakennettava ja pilotoitava yhteismarkkinointimalli luodaan:

1. Jotta torniolaisista tapahtumista 2. Jotta torniolaisiset tapahtumat 3. Jotta aiheutamme positiivisen
voidaan viestia ja markkinoida voivat kasvaa ja kehittya seka muutoksen ihmisten mielikuvissa ja
systemaattisesti ja yhdessa markkinoida tehokkaammin nyt ja  asenteissa torniolaisia tapahtumia
paikallisesti seka lahialueilla. tulevaisuudessa. kohtaan.
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- VISIO JA TAVOITE
KESATAPAHTUMAKOKONAISUUS

“Medin nékéinen ja medin resursseihin soveltuva malli.”
Tarkoitus ennen kaikkea muodostaa yhtenainen tapahtumakokonaisuus

Jo olemassaolevista tapahtumista. Luodaan helposti ja yhtenaisesti
markkinoitava kokonaisuus.
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- VISIO JA TAVOITE
KESATAPAHTUMAKOKONAISUUS

“Autetaan pienié kasvamaan isommaksi.
Ja isoja vielé isommaksi.”

Tuetaan pienempia toimijoita tarjoamalla helppo tapa markkinoida

jajarjestaa tapahtuma, ja sita kautta myos kasvaa tapahtumana. Tuetaan
tapahtumien jatkumoajattelua.
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VISION
KITEYTYS

Milta maailma néyttéd, kun on valmista?

Tapahtumilla on hyvat edellytykset kasvaa pienesta isommaksi, isosta viela
iIsommaksi. Torniolaiset tapahtumat loytyvat helposti ja ne aiheuttavat
vahvoja positiivisia mielikuvia. "Mean henki” tarttuu tapahtumakavijoihin ja
siita Rerrotaan ystaville krotona.
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KONSEPTI
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KONSEPT! | PALVELULUPAUS TAPAHTUMILLE

Tapahtumakokonaisuus tukee tapahtumien aktiivista kayttoa ja
nakyvyytta, seka niiden kasvua, kehittymista ja jatkuvuutta.

Tapahtumakokonaisuudessa olet muokkaamassa torniolaista tapahtuma-
kulttuuria ja luomassa toinen toisiaan tukevaa yhteistyokulttuuria alueen
tekijoiden ja yritysten valille. Olet myos osa yhteista markkinointi- ja
viestintamallia, jonka avulla tapahtumat tavoittavat enemman nakyvyytta
Jja aktiivisemman ja monipuolisemman kavijakunnan.
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KONSEPT! | PALVELULUPAUS KAVIJOILLE

Tapahtumakokonaisuuden avulla hauskan ja juuri sinulle mieluisan
kesatekemisen loytaminen ja suunnittelu on vaivatonta. Loydat yhteen
koottuna kattauksen kaikkien rakastamia isoja tapahtumia, pienempia
vahemman tunnettuja tapahtumia ja taysin uusia tapahtumia.
Tapahtumissa paaset osaksi torniolaista tarinaa ja luomaan mean
henkea huokuvia hetkia, jotka syntyvat juuri torniolaisten itsensa kautta.
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KONSEPTI | TYYLI & TEEMA

TEEMA - Mean tapahtumakesa

Tama on mean tapahtumakesa, joka on
e mean kulttuuria
e mean nakonen
e mean yhteinen

Tule sinakin!
Kutsutaan ihmiset mukaan mean tarinaan ja

tehdaan siita niin hieno, etta muualta
tulevatkin haluavat olla osa sita.

www.arctic-factory.com

TYYLI - Rohkeasti mean nakonen

Mean tapahtumakesa on tyylikkaasti
torniolainen, vaalii torniolaisuutta ja puskee
torniolaista osaajaa ylospain.

Tyylitajua edustaa
e Torniolaisuus, omintakeisuus
e Mean-henki, yhdessa tekeminen
e Tapahtumien halu kehittya ja kasvaa
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KONSEPTI | TYYLI & TEEMA

“Medin néikénen tapahtumakesd”

Milta kulttuuri nayttaa eri elamanaloilta ja lahtokohdista tuleville torniolaisille?
Mean kesa tuo torniolaiset yhteen kaikkien rakastamiin paatapahtumiin, ja
tarjoaa kohdennettuja pienempia tapahtumia, niin etta ihmiset paasevat
nauttimaan torniolaisesta kulttuurista sen monilta nakdkulmilta.

tornion kulttuuri vs. helsingin kulttuuriskene
tornion kulttuuri vs. oulun kulttuuriskene
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KONSEPTI | PITUUS / KESTO

Kesakalenteri potkaistaan kayntiin kesakuun puolivalissa
muutamalla pienemmalla tapahtumalla, esimerkiksi
kesateatterin ensi-illalla ja Health & Wellness
-festeilla.

KESA - HEINA - ELO
Heinakuu on huippuhetki!

Kalottjazz & Blues ja Perapohjolan markkinat ovat
kesan ensimmainen huippukohta. Twin City -festival
asettuu paakauden puoleen valiin heinakuun
loppupuolelle ja Torandan venetsialaiset sulkevat
kesakauden yhteisen juhlan siivin.
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KESAKUU

Kalottjazz & Blues -festivaali

Arpelan nuorisoseuran
Resdteatteri 27.6.

Health & Wellness ‘

festival 19.-20.6.

www.arctic-factory.com

2.-3.7.

HEINAKUU ELOKUU

Vayldnvarren teatterin
Resdteatteri
“Vannomatta Paras”

Perapohjolan markkinat Torandan venetsialaiset

2.-3.7. Oikea 28.8.
moottoritapahtuma
Perameren ‘
saaristopdivat lllallinen Tornion
286-47 taivaan alla
Twin City Festival 138,

23.-24.7.
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KONSEPT! | KRITEERIT, HINTA JA LIITTYMINEN

Tapahtumakokonaisuuteen mukaan Tapahtumakokonaisuuteen Liittyminen tapahtuma-
hyvaksyttavan tapahtuman tulee kuulumisen hinta halutaan pitaa kokonaisuuteen tulee olla
sitoutua kaymaan api brandikoulutus.  sellaisena, etta se on saavutettavissa tapahtumalle kannattavaa,
my&s pienille ja aloitteleville saavutettavaa ja haluttavaa.
Tapahtuma sitoutuu yhteisiin tapahtumille.
tavoitteisiin ja toteuttamaan kriittista Liittyminen tapahtuu helposti ja myos
toimintaa omassa tapahtumassaan ja Hinnoittelussa on syyta harkita eri kokonaisuutta hallinnoivan
viestinnassaan. hintaluokkia esim. sen perusteella organisaation nakdkulmasta ketterasti
mika on tapahtuman liikevaihto, Jja kustannustehokkaasti.
Tapahtuman tulee edustaa kavijamaara tai joku muu sopivaksi

tornilaisuutta ja olla valmis tekemaan katsottava mittari.
markkinointia yhdessg, toinen toistaan
tukien.
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YHTEINEN MALLI
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YHTEINEN MALLI

Yhteinen malli kokoaa saman sateenvarjon alle Tornion
tapahtumakesan huippuhetket.

Yhteinen malli tukee yksittaisten tapahtumien markkinointiviestintaa
Ja antaa myos konkreettisia tyokaluja tapahtumatuottajille.

Yhteinen malli kokoaa tapahtumakesan kokonaisuudeksi, josta
tapahtumakavijan on helppo hahmottaa ja loytaa itselleen
sopivimmat tapahtumat ja rohkaistua kokeilemaan jotain uutta.
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BRANDI-IDENTITEETT! | NIMI

Tapahtumien yhteisen brandin ja markkinointiviestin tulee olla
tarttuva ja mukaan tarinaan kutsuva, mutta sen ei tule
kiinnostavuudessaan ylittaa tapahtumien omaa viestia ja tarinaa.

Nimen tulee olla selittava ja helposti ymmarrettava ja viestia brandin
hengesta - mean hengesta.
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BRANDI-IDENTITEETT! | NIMI

Tornion kesatapahtumat Kesafestit
Tornion kesa Tornion suvi
Mean kesa Mean suvi

Mean kesatapahtumat Tapahtumakesa
Hardelli Tornion tapahtumakesa
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BRANDI-IDENTITEETT! | NIMI

MEAN KESA

Tornion tapahtumakesa 2021
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BRANDI-IDENTITEETT! | SLOGAN

MEAN KESA

“Tule sieki!”
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BRANDI-IDENTITEETT! | TONE OF VOICE

“Kddnnetddn réintti posin jauhamiseksi”

Mean kesa -brandiin kuuluu vahvasti positiivisen viestin levittaminen.
Tavoitteenamme on muuttaa ihmisten asenteita, mukaanlukien omat
asenteemme.

Haluamme muuttaa tapamme puhua tapahtumistamme: Tornion tapahtumat
eivat ole pienia ja nuhjuisia, vaan omintakeisia ja mean kaikkien yhteisia.
Haastamme ihmiset puhumaan hyvaa ja lopettamaan itsensa mollaamisen.
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BRANDI-IDENTITEETT! | TONE OF VOICE

“Medin yhteinen tapahtumakesdé”

Haluamme, etta torniolaisista tapahtumista aletaan puhua yhteisina
tapahtumina, kaikille meille tarkeina kesan kohokohtina, joihin kutsutaan tutut
Jja sukulaiset vahan kauempaakin.

Puhumme Torniosta tapahtumakaupunking, torniolaisista omintakeisten
tapahtumien tekijoina ja Tornion tapahtumissa vallitsevasta hengesta - mean
hengesta.
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VISUAALINEN IDENTITEETTI

Mean kesa -konseptin visuaalinen identiteetti on raikkaan kesainen, reipas ja
omintakeinen. Visuaalinen identiteetti lainaa ja hakee perustuksensa Tornion
kaupungin brandista.

Visuaalinen ilme on tunnistettava ja helposti yhdistettavissa osaksi yksittaisten
tapahtumien markkinointia. Mean kesa -konseptin visuaalinen ilme toimii
korostavana kehyksena tapahtumille.
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MARKKINOINNIN VUOSIKELLO

Mean kesa -tapahtumakokonaisuuden markkinointia systematisoidaan
hyodyntamalla markkinoinnin vuosikello -tyokalua, joka auttaa
hahmottamaan markkinointia kokonaisuutena seka jaksottamaan ja
jasentamaan markkinointityota.

Vuosikello voidaan tapahtumakokonaisuuden suunnittelun lisaksi

jalkauttaa myos tyokaluksi yksittaisille tapahtumille heidan
markkinointinsa kehittamisen tueksi.
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Sy, Somesuunnitelma

Mean kesa -kauteen valmis

Tapahtumien markkinointi
alkaa somessa

%

Julisteet valmiit

Fyysisen materiaalin
toimittaminen tapahtumille

MARKKINOINNIN é
VUCSIKELLO E Materiaalien toimittaminen
yhteisty®6 yrityksille
Kadunvarsimainokset
. 7 paikalleen
&
% &
B B Mean kesan kahden ensimmaisen
e el e 14' viikon postaukset valmiina launchiin
MEAN KESA PAATTYY YNIZH

MEAN KESA ALKAA

Toteutetaan Mean kesa -kauden
markkinointi- ja some suunnitelmia
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TAPAHTUMAKOKONAISUUDEN
TEHTAVANTANTO

Tornion tapahtumat eivat kasva, koska kaupungin vakimaara ei riita ja
yksittaisen tapahtuman markkinointi ei tavoita yleisoa Tornion
ulkopuolelta. Toimimme yhdessa ja luomme Tornion
tapahtumakesan brandin, sitoudumme tekemaan siita elavan
arjessamme ja kutsumme ihmiset mukaan tahan tarinaan, jotta
Tornion kesatapahtumiin virtaa vakea ja tapahtumat kukoistavat,
kasvavat ja tuottavat rahaa.
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TAPAHTUMAKOKONAISUUDEN
KRIITTINEN TOIMINTA

Kehu, komppaa, sparraaq, Toimi, ole oma-aloitteinen. Kutsu ihmisia mukaan
suosittele, puhu hyvaa Ole kesalahettilas, joka tekemaan Tornion
selan takana. toimii Raikkien puolesta. tapahtumakesasta elava.
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PILOTOINNIN TAVOITTEET
JA KESKEISET TULOKSET

TAVOITE: Olemme muodostaneet
yhdessa brandin ja teemme siita
osan arjen tekoja.

Avaintulos: Olemme
tapahtumajarjestdjind yhdessa
maarittaneet 1-3 kriittista (brandin)
toimintatapaa, joita vaalimme
toiminnassamme.

Avaintulos: Jokainen tapahtuma-
tuotannossamme mukana oleva
tyontekija tietdd mika “Mean kesd"
-konsepti on ja osaa selittaa sen
muille.

Avaintulos: ‘Mean kesa" -brandi on
ollut esilla kaikkien brandin alle
kuuluvien tapahtumien
markkinoinnissa.

www.arctic-factory.com

STRATEGINEN TAVOITE

Toimimme yhdessa ja luomme
Tornion tapahtumakesan brandin,
sitoudumme tekemaan siita
elavan arjessamme ja kutsumme
ihmiset mukaan tahan tarinaan

TAVOITE: Olemme kutsuneet ihmiset
mukaan ja tehneet Tornion
tapahtumakesan nakyvaksi
lahiymparistossa.

Avaintulos: Tornion kesatapahtumilla on
50 “l[ahettilastd’, jotka puhuvat hyvaa
tapahtumista omissa verkostoissaan.

Avaintulos: ‘Medn kesa" -brandi on
nakynyt 10 eri kunnassa tai kaupungissa
Tornion lahiymparistéssa.

Avaintulos: ‘Medn kesad" -brandi on tehty
tutuksi 1-3 merkittavan sidosryhman
edustajalle 10 eri kunnassa tai kaupungissa
Tornion lahiymparistéssa.

TAVOITE: Tiedamme brandin
vaikuttavuudesta ja pystymme
kehittamaan brandia tietoon
perustuen.

Avaintulos: Vahintaan 500
tapahtumakavijaa on vastannut
‘Mean kesa" -brandia koskevaan
kyselyyn.

Avaintulos: Olemme luoneet tavan
analysoida ja hyodyntaa kerattya
tietoa brandista.

Avaintulos: Kesan 2021 pilotoinnin

Jjalkeen vahintaan yksi tietoon
perustuva muutos brandissa on tehty.
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MEAN KESA VS
MEAN TAPAHTUMAT

MEAN KESA

Mean kesa -konsepti keraa
Tornion kesakauden tarkeimmat
tapahtumat yhden katon alle.

www.arctic-factory.com

MEAN TAPAHTUMAT

Mean tapahtumat on Mean kesaa laajempi konsepti,
jonka alle voidaan kerata Tornion koko vuoden
tapahtumat kausittain vaihtuen. Kavija loytaa tapahtumat
aina saman kattonimen alta vuodenajasta riippumatta.

Mean tapahtumien alle voidaan sulauttaa Tornion

tapahtumien eri kausien tapahtumat vaihtuvalla
alaotsikolla, kuten Mean Kesa, Mean Talvi tai Mean Joulu
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MEAN KESA MEAN JOULU MEAN TALVI

Tapahtuma Tapahtuma Tapahtuma Tapahtuma Tapahtuma Tapahtuma Tapahtuma Tapahtuma Tapahtuma
1 2 3 1 2 3 1 2 3
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SOVELLUTUKSET | MEANKESA.FI
SOVELLUTUKSET | MEANTAPAHTUMAT.FI

Tapahtumakokonaisuuteen kuuluvat tapahtumat ja niiden tiedot kootaan
Meankesa.fi -nettisivulle ja yhteiseen tapahtumakalenteriin. Kavijat voidaan
sivujen kautta ohjata myos tekemaan hankintoja Meankauppa.fi -sivuille.

Tapahtumien kavijakunnat kasvavat ja monipuolistuvat, kun tieto erilaisista

tapahtumista saavuttaa yleison aiempaa tehokkaammin. Yhdella sivustolla
vierailemalla kaikki Mean kesa -tapahtumat ovat hetkessa kavijan ulottuvilla.
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SOVELLUTUKSET | SOME

@meantapahtumat | #meankesa
Mean tapahtumat / Mean kesa -markkinoinnille tehdaan oma
some-strategia ja lisaksi yksittaiset tapahtumat voivat hyodyntaa malliin

sisaltyvia some-kehittamisen tyokaluja.

Paakanavat: Facebook ja Instagram
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SOVELLUTUKSET | SOME

Mean tapahtumien / Mean kesan some profiloituu ihmisiin - torniolaisiin
tapahtumien ystaviin. Somessa nostetaan mean inmiset esille ja kutsutaan
muitakin mukaan tarinaan. Paaviesti on yhdessa toimiminen ja kaverin
auttaminen. Emme kilpaile, vaan teemme yhdessa!

“Twinkkrareiden tuottaja listaa 3 vinkkia Perdpohjolan markkinoiden kavijalle”
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SOME | PAKETIT

Somekanavien kasvaessa tapahtumille on mahdollista tarjota ja myyda
myos maksullista nakyvyytta kanavissa - esimerkiksi nakyvaa kampanjointia
ennen tapahtumaa Mean kesa -kanavissa.
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SOME | SOMEKALENTERI

Seka Mean kesan, etta siihen osallistuvien tapahtumien ja yritysten
somemarkkinoinnin yhtenaistamiseksi ja tukemiseksi luodaan
somejulkaisukalenteri.

Kalenterin tehtavana on ohjata tekijoita aktiiviseen ja monipuoliseen

somemarkkinointiin, toteuttamaan aktiivisesti uutta markkinointimallia
ja tukemaan toisia tapahtumia suunnitelmallisesti.
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SOME | SOME-ELEMENTIT

Osallistuvien tahojen somemarkkinoinnin tueksi ja pohjaksi luodaan valmiita
Mean kesa -some-elementteja ja julkaisupohjia. Elementeilla yhtenaistetaan
Ja helpotetaan tapahtumien markkinointia, lisataan tapahtumien nakyvyytta ja

vahvistetaan Mean kesan brandia yhdessa tekemalla.

Brandin tunnettuuden kasvaessa tapahtumien loytaminen helpottuu ja niiden
kavijakunta monipuolistuu markkinoinnin tavoittaessa laagjemman yleison.
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SOVELLUTUKSET | YRITYSYHTEISTYO

Tapahtumat toivovat saavansa yrittajat tuekseen ja seisomaan samassa rintamassa,
jotta yhdessa voidaan kasvattaa kaikkien elinkeinoa.

Yrityksille tarjotaankin aktiivisesti mahdollisuutta hyodyntaa tapahtumia omassa
markkinoinnissaan.

BRANDI KAYTETTAVISSA AVAIMET KATEEN -PAKETTI

Mean kesa -brandia saa hyddyntaa omassa Toimitamme sinulle markkinointipaketin, jolla pystyt
kampanjoinnissaan vapaasti! Tee tarjouskampanja, somistamaan liiketilasi tapahtumakesan varein ja
joka kytkeytyy tapahtuman teemoihin tai kehitta visuaalein seka rakentamaan omia kampanjoitasi
vaikka oma tuotepaketti teemaan liittyen (esim. Mean  nayttavasti someen ja lehtimainoksiin,

kesa -drinkki, Mean kesa -selviytymispakkaus) tapahtumakesan virallisia pohjia hyodyntaen.
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SOVELLUTUKSET | KESALAHETTILAAT

Kesalahettilaiden tehtava on olla osana muokkaamassa mielikuvia ja asenteita
torniolaisia tapahtumia kohtaan. He ovat torniolaisille nakyvia henkiloita, joissa
mean henki elaa. He nayttavat olevansa ylpeita tapahtumista seka some
kanavissa, etta “selan takana”

Nain kesalahettilaat kannustavat kaikkia muitakin ottamaan omistajuutta ja
tuntemaan ylpeytta tapahtumista ja nakemaan niiden tuottaman arvon alueelle,
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Aktiivisimmat tapahtumakavijat
voivat halutessaan hankkia kauden
alussa Mean kesa -kesapassin,
joka oikeuttaa heille paasyn
kolmeen valitsemaansa
kesatapahtumaan.

Passin avulla tapahtumiin
osallistuminen on kavijalle
halvempaa, kuin ostamalla liput
tapahtumiin erikseen. Passin
hankkiminen kannustaa kavijoita
kaymaan tapahtumissa aiempaa
aktiivisemmin.
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